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중소벤처기업부
보도자료

광고대행사가 직접 소상공인 제품을 
프리미엄 브랜드로 육성한다.

- ‘브랜드 소상공인 육성(TOPS)’ 후속 고도화 사업추진... 민간 전문성을 
활용해 우수 소상공인을 글로벌 프리미엄 브랜드로 육성

- 약 30대 1의 높은 경쟁률을 뚫고 유망 소상공인 30개사 선정
- 아마존 1위 브랜드 ‘조선미녀’처럼...민간이 직접 선발, 육성하여 소상공인 

글로벌 브랜드로 점프업 지원

  중소벤처기업부(장관 직무대행 제1차관 노용석, 이하 중기부)와 한국중소

벤처기업유통원(대표이사 이태식, 이하 한유원)은 우수 소상공인 제품을 

프리미엄 브랜드로 육성하기 위해 ‘브랜드 소상공인 점프업’ 지원사업을 7월

부터 본격 추진한다고 밝혔다.

  ‘브랜드 소상공인 점프업’ 사업은 ‘브랜드 소상공인 육성(TOPS)’ 후속 

고도화 사업으로, 경쟁력이 검증된 유망 소상공인 제품이 지닌 고유의 

가치와 독창적인 스토리를 바탕으로 글로벌 프리미엄 브랜드로 도약할 수 

있도록 지원하기 위해 마련됐다.

  기존의 정부 주도 단발성 판로·마케팅 지원에서 벗어나 민간 종합 광고

대행사가 보유한 전문 역량과 인프라를 활용해 소상공인 제품의 프리미엄 

브랜드화, 브랜드 홍보 확산, 글로벌 진출까지 이어지는 총 3단계 과정을 

체계적으로 지원한다.

  올해 처음 추진되는 이번 사업은 프리미엄 브랜드로의 도약을 희망하는 

소상공인들의 높은 관심 속에 약 30대 1의 경쟁률을 기록했다. 최종 선발된 

30개사는 종합 광고대행사가 TOPS, 강한 소상공인 등 기존 정부 지원사업을 

통해 경쟁력과 성장성이 검증된 우수 기업을 중심으로 직접 선발했다.
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  사업 운영을 맡을 민간 수행기관 선정에는 국내 주요 종합 광고대행사들이 

참여해 경쟁을 벌였으며, 소상공인에 대한 이해도와 마케팅·콘텐츠 기획 

역량을 종합적으로 평가한 결과 SM C&C가 최종 선정되었다.

  최종 선정된 30개사는 오는 12월까지 약 6개월간 SM C&C로부터 1:1 

맞춤형 집중 지원을 받게 된다. 지원 프로그램은 개별 소상공인 제품의 

브랜드 가치를 극대화하기 위해 총 3단계로 운영된다.

  ▲1단계는 SM C&C 광고·마케팅 전문가들이 진단을 실시하고, 제품의 

강점에 독창적인 스토리와 캐릭터 IP를 접목해 프리미엄 브랜드 이미지를 

구축한다. ▲2단계에서는 글로벌 아티스트 등 자사가 보유한 엔터테인먼트 

자산을 활용해 영상 콘텐츠를 제작하고, 지상파 예능 프로그램 PPL 등을 

통해 브랜드 인지도 확산을 지원한다. 마지막 ▲3단계에서는 글로벌 박람회와 

K-컬처 페스티벌 등 해외 행사와 연계해 해외시장 진출을 지원하고, 글로벌 

브랜드로서의 자생력과 경쟁력을 강화할 계획이다.

  이병권 중기부 제2차관은 “정부가 검증한 우수 소상공인 제품에 민간 

종합 광고대행사의 브랜딩과 미디어 역량을 결합해 세계 시장에서도 인정

받는 프리미엄 브랜드로 육성하는 것이 이번 사업의 취지”라며, “30대 1의 

높은 경쟁률을 뚫고 선정된 우수 소상공인들이 ‘조선미녀’와 ‘마뗑킴’ 같은 

브랜드로 성장할 수 있도록 적극 지원하겠다”고 말했다.

중소벤처기업부
소상공인경영안정지원관

책임자 과  장 추경훈 (044-204-7870)

디지털소상공인과 담당자 사무관 김창환 (044-204-7872)

주관기관 한국중소벤처기업유통원

책임자 본부장 추대동 (02-6678-9050)

담당자 실장 허성만 (02-6678-9790)
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참고 1  브랜드 소상공인 점프업 사업 개요

□ 목적 : ‘브랜드 소상공인 육성(TOPS)’ 후속 고도화 사업으로(’26, 시범),

경쟁력을 갖춘 유망 소상공인들을 민간 전문성을 활용해 프리미엄

브랜드로 육성

□ 규모 : ‘26년 예산 30억원, 소상공인 30개사 지원

□ 수행기관 : SM C&C

□ 내용 : ①프리미엄브랜드化→ ②브랜드인지도확산→ ③글로벌진출지원

- 1단계(프리미엄 브랜드化) 글로벌 경쟁력 있는 프리미엄 브랜드

이미지 구축을 위해 스토리 개발, 캐릭터 IP 연계 등 지원

- 2단계(브랜드 인지도 확산) 수행기관 엔터테인먼트 자산을 활용한

영상콘텐츠 제작, 유튜브 및 OTT PPL 등 다양한 미디어 채널 홍보

- 3단계(글로벌 진출 지원) 글로벌 박람회, K-컬처 페스티벌 등 글로벌

행사 연계 및 현지 인플루언서를 활용한 라이브커머스 등

브랜드 소상공인 점프업
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참고 2  최종 선정 기업(30개사)

분야 업체명 대표상품

스타일&뷰티

(14)

(유)조이라이프 콜라겐 마스크팩

(주)디팩코퍼레이션 여드름 패치

(주)아멍코스메틱 효소 클렌징 파우더 워시

(주)이소당컴퍼니 원피스 수영복

널핏(주) 간호화(신발)

더진리 각질제거 폼 워시

엠엔오 에나멜 반지

오디세이 주식회사 피부미백 톤업 크림 

이에이치비스튜디오 주식회사 코 전용 보습 크림

주식회사 셀레스트 율무 팩 클렌저

주식회사 아이소스튜디오 소가죽&코르크 신발

주식회사 우리방식대로 러닝 타이즈

프랭클리슬리핑 룸슈즈&가방 세트

행운마켓 (로망스) 케이 모던 버킷백

라이프&키즈

(3)

주식회사 설랩 온천수 필터 샤워기 세트

주식회사 엔젤앤비 아기침대 겸용 역류 방지쿠션

주식회사 쿠달 원적외선 에어그릴팬

푸드&디저트

(13)

(주)호재에프에스 황기 품은 순살족발

31건어물 수제 낙지롱칩

그로또시즌 크림 파스타 밀키트

주식회사 고상한컴퍼니 해산물 모둠장(꽃게, 새우, 전복 등)

주식회사 다즐 통마늘 매콤 닭갈비

주식회사 대현상회 저온압착 참기름&들기름

주식회사 마이쏜즈 키즈 면역강화 종합비타민 

주식회사 에스유코리아 분말 육수

주식회사 위렌지 세로토닌 향상 사프란 젤리

주식회사 피터스 가시제로 순살고등어 

차애전 할매칼국수 칼국수 밀키트

티즌 찬물 전용 하루호박차

파이토퓨어 유한회사 피로개선 기능성 비타민


