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주요 내용 < >

◈ 추진 배경( ) 보험사기 적발규모가 매년 증가 하고 있고, 병의원 관계자 · 및 
보험설계사 등이  연루된 조직적 보험사기가 증가 하고 있는 가운데,

◦ 보험사기 근절을 위해서는 범죄 행위에 대한 사후적 엄단  뿐만 아니라 
보험사기의 위험성에 대한 국민의 인식 제고도 매우 중요

◈ 추진 내용( ) 금융감독원 생 손보협회, · 는 보험사기에 대한 위험성 및  대응 
요령을 대중에게 안내하는 등의 보험사기 방지 집중 홍보 월 월(7 ~12 를 추진)

◦ 보험사기의 위험성 을 직관적으로 알릴 수 있도록 연령직군별 · 로 차별화된 
홍보 컨텐츠를 제작 하고 매체를 선정 하는 등 전략적인 홍보를 추진

◦ 월7 에는 인지도가 높은 ‘오징어게임 을 ’ 패러디한 영상 숏폼 버스정류장( ), 
대형 스크린, 카카오 배너 등  온 오프라인 홍보· 를 실시

     
※향후 주요 홍보 추진 사항

     월 중순 자동차 고의사고 다발 지역 내비게이션 안내 서비스 실시  - 7 : 

       - 월 전 국민 및 병8 : 의원 대상 홍보 등

보 도 자 료

보도 월 조간2024.7.7.( ) 배포 금2025.7.4.( )

담당부서

금융감독원
보험사기대응단

책임자 실  장 김태훈 (02-3145-8730)

담당자 수  석 신상현 (02-3145-8739)

생명보험협회
보험계약관리부

책임자 본부장 최종윤 (02-2262-6614)

담당자 부  장 김희경 (02-2262-6658)

손해보험협회 
보험사기조사부

책임자 상  무 신종혁 (02-3702-8580)

담당자 부  장 박승호 (02-3702-8584)

보험사기 예방 및  근절을 위한 대국민 집중 홍보를 실시합니다.

제 편 보험사기의 위험성에 대한 경각심 제고를 위해 - ( 1 ) 인기 OTT 

드라마를 패러디한 숏폼 등 온 오프라인 홍보를 추진 -
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Ⅰ 추진 배경. 

    * ‘ 년 억원21 9,434 → 년 억원’22 10,818 → 년 억원‘23 11,164 → 년 억원 ’24 11,502

Ⅱ 대국민 홍보방안. 제 편( 1 ) 

1 오징어 게임 을 패러디한 유튜브 숏폼 광고 ( 예정25.7.17. )
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오징어 게임 패러지 유튜브 쇼츠< * 안( )>

  

  콘텐츠 초안으로 최종적으로는 실사 인물로 진행할 예정임 * 

2 유동인구가 많은 주요 버스정류장 스크린 광고 ( 25.7.7. ~ 예정8.6. )

      * 광화문 강남 이태원 사당 신논현 역삼역 주변 개 정류장으로 월간 , , , , , 15
약 백만명 이상 이용1 승 하차 승객수 기준( · )

     * 대법원 양형위원회는 의료보험 전문직 종사자의 보험사기에 대해서는 가중 ·
처벌이 가능 최대 무기징역( )토록 양형기준을 개정 이후 기소 건부터 적용(‘25.7.1. ) 

버스정류장 스크린 광고 안< ( )>
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3 카카오 온라인 배너 광고 ( 25.7.21. ~ 예정8.20. )

카카오톡 온라인 배너 광고 안< ( )>

Ⅲ 향후 계획. 

   전국민 대형마트 스크린 인스타그램 홍보 병 의원 온라인 홍보 등   * ( ) , ( · ) 內 

보험사기[ 알선 유인 권유 광고행위 포함( · · · ) 신고방법 ]
▶ 유선 상담 신고( )‧  1332 ☎ – 4번 금융범죄( ) - 4번 보험사기( )

인터넷 접수( ) ▶ 금융감독원 홈페이지(www.fss.or.kr) 상단 
민원 신고 불법금융신고센터 보험사기신고                 -『 』 → 『 』‧

우편 접수( ) ▶ 서울시 영등포구 여의대로 금융감독원 보험사기대응단38 
 ※ 각 보험회사 홈페이지 내 보험사기 신고센터 도 운영『 』

본 자료를 인용하여 보도할 경우에는 출처를 표기하여 주시기 바랍니다.(☞ http://www.fss.or.kr)
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붙임1 홍보 포스터 안 ( )



- 6 -



- 7 -



- 8 -

붙임2 보험사기 신고방법  금융감독원 홈페이지( )


