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보도자료

보도시점 배포 즉시 배포 2026. 8. 26.(수)

식약처, ‘안심 PLAY’ 디지털 소통 캠페인으로 
2026 국제비즈니스어워즈(IBA) 은상 수상

 - 즐기면서 식품 안전 수칙을 익히는 MZ세대 맞춤 실천형 콘텐츠로 높은 평가 

 - 국내 유명 광고제 3곳에 이어 국제 어워즈에서도 은상 수상 쾌거

 식품의약품안전처(처장 오유경)는 ‘즐기면서 실천하는 안심PLAY 캠페인’이 

｢2026 국제 비즈니스어워즈(IBA)｣에서 은상을 수상했다고 밝혔다.
 

 올해로 23회를 맞는 국제비즈니스어워즈(International Business Awards, 

IBA)는 글로벌 기업과 기관을 대상으로 경영·마케팅·홍보·기술 등 다양한 

분야의 우수 비즈니스 성과를 선정하는 국제 시상식이다.
   

 식약처는 식품 안전 행동수칙이 생활 속에 자연스럽게 스며들 수 있도록

MZ세대가 즐기는 게임·누리소통망(SNS) 등 놀이문화와 연계한 참여형 

캠페인을 진행하여, 젊은 세대들의 관심과 참여를 이끌어 낸 성과를 인정

받아 ｢2026 국제비즈니스어워즈(IBA) 홍보 성취 부문｣에서 ‘은상’을 수상했다.

 이번 수상으로 식약처 ｢안심 PLAY｣ 캠페인은 2025년 ｢제33회 한국PR

대상｣ 공공PR‧정부PR 부문 ‘우수상’ 수상(′25.11.21.), ｢제3회 2025 공공

브랜드 대상｣ 디지털마케팅 부문 ‘최우수상’ 수상(′25.11.28.), ｢2025 대한민국 

디지털 광고대상｣ 디지털PR-공공PR 부문 ‘동상’ 수상(′25.12.11.)에 이어 

국제적으로도 캠페인 성과를 인정받았다.

.

2025 시즌3 『안심 PLAY』 캠페인

ㅇ 즐기면서 실천한다! 「안심 PLAY」 캠페인
ㅇ (구성) 
 - (ON-PLAY) 놀이 기반 체험형 유형테스트 「운명의 혈통테스트」
 - (OFF-PLAY) 야구장 전광판 활용 오프라인 현장 홍보
 - (ACTION-PLAY) 행동 실천 참여형 ‘식품안심크루(crew) 이벤트 추진
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 식약처는 젊은 세대가 선호하는 인플루언서(개그우먼 이은지)와 협업하여 

콘텐츠 리뷰와 생동감 넘치는 참여 후기 영상으로 캠페인 몰입감을 높이고, 

KBO 야구 올스타전 현장에서 관중 대상으로 먹거리 안전을 위한 현장 참여 

행사를 진행했다. 또한, 연계 이벤트로 ‘식품 안심 크루(crew)’를 조성하여 

지속적으로 생활 속 식품 안전을 실천할 수 있도록 했다.
 

 식약처는 캠페인 참여 후 전 연령대에서 생활 속 먹거리 안전 중요도 

인식과 실천 의향이 상승*했으며, 특히 19-24세 연령대의 상승 폭이 가장 

컸다고 밝혔다.

    * 2025 식품의약품안전처 디지털캠페인 홍보 효과조사(표본500명/전국 만19-39세 남녀 대상)

 오유경 식약처장은 “국민이 직접 참여하고 공감하는 방식으로 식품 안전 

정책을 전달한 점이 국제적으로 높게 평가받았다”고 소감을 전하며, “앞으

로도 국민이 일상에서 실천할 수 있는 맞춤형 디지털 소통을 강화하겠다”고 

덧붙였다.

<붙임> 1. ‘안심 순간’캠페인 수상 현황

       2. ‘안심 순간’캠페인 영상 주요 이미지 

담당 부서 디지털소통팀 책임자 과장 직무대리 현진우 (043-719-1101)

담당자 사무관 최지영 (043-719-1121)
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붙임 1 붙임 1  ‘안심 PLAY’캠페인 국내 수상 현황

□ 수상 개요

 ㅇ 놀이하듯 즐기며 먹거리 안전 수칙을 익히는「즐기면서 실천하는 안
심 PLAY」디지털 캠페인이 국내 광고 어워드 3관왕 수상

  ❶「제33회 한국PR대상」공공PR‧정부PR 부문 ‘우수상’ 수상

► 「한국PR대상」

 올해 33회를 맞는 한국PR대상은 1993년 시작되어 
PR의 가치 향상과 PR산업의 확대, PR 활동의 질적 
향상을 추구하며 국내의 대표적인 PR어워드로 
자리매김 

 (주최) 한국PR협회 

 (후원) 문화체육관광부, (사)한국공익PR봉사

❷「제3회 2025 공공브랜드 대상」디지털마케팅 부문 ‘최우수상’ 수상

► 「공공브랜드 대상」
 올해 3회를 맞은 공공브랜드 대상은 순수 공공브랜드 
대상으로 국가브랜드, 지자체, 공공기관, 공기업, 
중앙부처, 기업이 한 해를 마무리 하면서 국민과 
고객에게 베푼 공동선의 실천과 성취를 돌아보는 
국내 유일의 브랜드 광고상

 (주최) 한국공공브랜드진흥원 

 (후원) 산업통상자원부

❸「2025 대한민국 디지털 광고대상」디지털PR-공공PR부문 ‘동상’ 수상

► 「대한민국 디지털 광고대상」

 디지털 광고산업의 혁신적인 성장과 디지털 광고인의 
자긍심 고취를 위해 ’22년부터 열리는 디지털 광고 
시상식으로 디지털 광고 분야 최고 권위 시상 중 하나

(주최) 한국디지털광고협회 (후원) 문화체육관광부
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붙임 2 붙임 2  ‘안심 PLAY’캠페인 주요 내용


